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Ficha técnica

Persona natural/ juridica que la encomendo y realizé: Cifras & Conceptos S.A.

Fuente de financiacion: Recursos propios.

Margen de error: Por la naturaleza del disefio implementado la estimacién del margen de error observado no
aplica.

Procedimiento utilizado para seleccionar las unidades y ponderacion: Las premisas para la seleccién de las
unidades de observacion corresponden a las de un disefio estadistico de muestreo por cuotas, estratificado de
marco de listas.

Ambito geografico de estudio: El ambito geografico de estudio esta limitado alazona urbana de los
departamentos de Antioquia, Atlantico, Bogota, Bolivar, Boyaca, Caldas, Cauca, Cérdoba, Cundinamarca, Huila,
Meta, Narifo, Norte de Santander, Risaralda, Santander, Tolima y Valle del Cauca.

Tamaiio de la muestra: 1431 encuestas distribuidas en los departamentos del ambito geografico de estudio.

Universo de estudio: Esta conformado por lideres de opinién hombres y mujeres de 18 afios y mas, clasifica-
dos en 6 dominios de estudio (redes): politicos, medios de comunicacion, académicos, sector privado,
organizaciones sociales y lideres digitales.

Técnica utilizada para la seleccion de la muestra: Entrevista telefonica, presencial y via internet con aplicacion
de cuestionario estructurado.

Periodo de recoleccion: Del 12 de julio al 3 de octubre de 2022

Temas a los que se refieren: "Temas nacionales (calificacion de Ministerios, Presidente de la Republica,
desafios, justicia y paz).

Medios de comunicacion: (impreso, radio, televisién, paginas web, columnistas, tuiteros y caricaturistas).
Organizaciones y personajes: (empresas, ONG, senadores y representantes a la Camara).

Temas regionales (calificacion gobernador y alcalde).

Redes sociales".

Preguntas del Formulario: Departamento de mayor influencia.

Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique la situacion del pais en los
siguientes aspectos.

¢Qué tanta confianza le generan las siguientes instituciones nacionales? Califique de 1a 6, donde 1es muy poca
confianzay 6 es mucha confianza.

Evalle la gestion de los siguientes ministerios (Ministros) y departamentos administrativos (Directores)
durante el ultimo afo. Califique de 1a 6, donde 1 es una calificacion muy malay 6 es una calificacion muy buena.
Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique el desempefio del sefior
Presidente de la Republica (lvan Duque) durante el ultimo afio en las siguientes funciones.

En su criterio, ¢ cudl serd el desafio mas importante para el pais en el 2023 en cada uno de los siguientes
temas?

¢Cudles son los tres medios de comunicacion que usted mas consulta para mantenerse informado?

¢Cudles sonlos/las tres columnistas que usted mas lee?

¢Cuales son los/las tres columnistas de su region que usted mas lee?

En temas politicos, econdmicos, sociales o ambientales ¢ cudles son sus tres tuiteros (as) preferidos (as)?
¢Cuales son los tres caricaturistas politicos que usted mas ve?

¢Cudles son las tres empresas de Colombia que mas admira?

¢Cuales son las organizaciones de la sociedad civil que mas admira?

¢Cudles son los/los tres mejores senadores (as) de la ltima legislatura?

¢Cuales son los/las tres mejores representantes a la camara de la ultima legislatura?

Utilizando una escala de 1a 6, donde 1es muy malo y 6 es muy bueno, califique la gestion del actual gobernador
de su departamento en los siguientes aspectos:

Utilizando una escala de 1a 6, donde 1 es muy malo y 6 es muy bueno, califique la gestidn del alcalde de la
ciudad capital de su departamento, durante el ultimo afo, en los siguientes aspectos

¢Cual(es) de las siguientes redes sociales usa usted habitualmente?

De las redes sociales que usa habitualmente, en temas politicos, econdmicos, sociales o ambientales ¢ cuales
son los tres lideres nativos digitales que usted sigue (diferentes a tuiteros mencionados anteriormente,
periodistas y/o politicos)?

Usted siente que estas redes:

¢Usted se siente seguro con las redes sociales?

¢Usted siente o se ha sentido matoneado/maltratado en las redes sociales?

¢Piensa usted que ha sido engafiado con noticias falsas en las redes sociales?

¢Es consciente de haber compartido informacion en las redes sociales que después supo era falsa?

¢Quién cree usted que es el principal responsable de abordar la problematica de difusion de noticias falsas en
las redes sociales?

El presente proyecto se harealizado cumpliendo los lineamientos de la Norma Internacional ISO 20252 Version
2012.



Redes sociales

Evaluacion

Prospectiva

Como seinforman los lideres

Los mas destacados
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17
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Redes sociales

¢Cual(es) de las siguientes redes sociales usa usted habitualmente?

Twitter T 77
Facebook T 75
(&), Instagram - 7
Youtube I 45
Linkedin - 437

Tik Tok ) 247

Q606 0@90

No tiene redes sociales ' 5%



0 =

Redes sociales

Lideres nativos digitales
LaPulla
Wally | D 6%
Levy Rincon | D 5%
JessicaBlanco | 4%,
Francisco Javier Vera Manzanares | B 3%
FranciaMarquez | B 3%
Carol Ann Figueroa (La pildora) | D 3%
Julidgn Triana | D 3%
Pirry |9 2%
Faber Burgos |9 2%
Catherine Juvinao |9 2%

Nicolds Isaza (@eco.aneko) |9 2%
Marce La Recicladora |9 2%
Quique (@egonayerbe) |9 2%
Alejo Vergel |9 2%

Juanpis Gonzalez |9 2%

Mauricio Jaramillo Marin [ 2%
Martin Jaramillo |9 2%

Laura MedinaRuiz |9 2%

Fucks News ) 1%

Economia para la pipol ) 1%
Daniel F. Bricefo |? 1%

Gustavo Wilches ) 1%

Eduardo Mestre (Otra pregunta, amigo) | 1%
Maria del Pilar Lopez Uribe P 1%
Tolay Maruja ) 1%

La pesadadelamoda ) 1%

Otros T 337




Usted siente que estas redes:

¢Entregan sus datos personales a
otras companias para fines
comerciales o de publicidad?

49% 25%
M o
51% 75%

Usted ...

¢Se siente seguro con ¢Siente o se ha sentido matoneado/
las redes sociales? maltratado en las redes sociales?

40% 43%
M FBno
60% 57%

¢Siente o0 se ha sentido matoneado/maltratado en las redes sociales?

¢Se entrometen en
su vida privada?

Resultado por RED
75% 8
61%
50%
& 37% \
azz
Lideres Politicos ~ Medios de Organizaciones Académicos  Sector

digitales comunicacion  Sociales Privado



¢Piensa usted que ha sido ¢Es consciente de haber compartido

engafnado con noticias falsas informacion en las redes sociales
en las redes sociales? que después supo era falsa?
No Si
34 347

Si No
66% 66%

¢Quién cree usted que es el principal responsable de abordar
la problematica de difusion de noticias falsas en las redes sociales?

Los usuarios - 54°%

Companias de tecnologia o
(Facebook, Google, etc) ) 267%

Medios de 13%
comunicacion

Elgobierno 8%
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Evaluacion

HISTORICO. Evaluacion del pais
Asi califican el pais en los siguentes aspectos

(o

de
Alvaro Uribe Juan Manuel Santos Ivan Duque
'2000 2010 ''201 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 '2019 2020 2021 2022

69
65 64

47 48 A8 47 o L6 4T 47 46 48 47
44
| 62 64
57 58
53
2 53 51
46 46
44
41
56
50 50 51 50 31
47 48 49 49 4 4 .
42
- so 31 5o 49 49 32 52 g
2" 45 45
41 39
=0=Economia == Ambiental Gobernabilidad Social Seguridad

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacion mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realizé medicidn para el aspecto ambiental y de gobernabilidad



Evaluacion

¢Qué tanta confianza le generan las siguientes instituciones?
Califique de1a 6, donde 1 es muy poca confianza y 6 es mucha confianza

Banco de la Republica
Universidades privadas
Universidades publicas

Corte Constitucional

Jurisdiccion Especial para la Paz
Corte Suprema de Justicia

Consejo de Estado

Ejército Nacional

Registraduria Nacional del Estado Civil
Defensoria delPueblo

Presidencia de la Republica
PoliciaNacional

Consejo Nacional Electoral

Fiscalia Generalde laNacion
Contraloria General de la Republica
Procuraduria GeneraldelaNacion

Congreso de la Republica

- 75
- 74
- 72
- 70
X
- s3
B 60
. 57
- 52
. 52
. 52
. 52
D 46
D 42
D 41
D 41
D 39

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacion mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realizé medicidén para el aspecto ambiental y de gobernabilidad
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Evaluacion

Utilizando una escala de1a 6, donde 1 es muy malo y 6 es muy bueno,
califique el desempefio del Presidente de la Reptiblica (Ivan Duque),
durante el altimo afio en las siguientes funciones

Impulsar el crecimiento econémico - T 54
Migracion - D 54
Mejorar lainfraestructura 1 51
Promover el comer cio internacional D 51
Visibilidad internacional al pais - 7 49
Promover la educacion D 47
Mejorar los servicios de salud T 47

Disminuir el desempleo D 45
Preservar areas de conservacion natural - 42
Proteger los recursos hidricos D 4
Combatir las bandas criminales - 1 40
Reducir la pobreza -7 38
Combatir elnarcotrafico D 38
Relacionamiento con paises vecinos D 38
Combatir lamineriailegal - 37
Combatir ladelincuenciacomuin - 36
Incrementar el niveldejusticia D 35
Promover la paz D 33
Disminuirla corrupcion D 31

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realiz6 medicidén para el aspecto ambiental y de gobernabilidad



Evaluacion

Historico Historico
Impulsar el crecimiento economico Disminuir la corrupcion
L o Lo

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realiz6 medicién para el aspecto ambiental y de gobernabilidad
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Evaluacion

Evaliie la gestion de los siguientes ministerios (Ministros) y departamentos
administrativos (Directores) durante el tltimo afio. Califique de1a 6, donde 1
es una calificacion muy mala y 6 es una calificacion muy buena

Departamento Administrativo Nacional de
Estadistica DANE (Juan Daniel Oviedo Arango)

Ministerio de Salud y Proteccion Social
(Fernando Ruiz Gdmez)

Ministerio de Hacienday Crédito Publico
(José Manuel Restrepo Abondano)

Ministerio de Educacion Nacional
(Maria Victoria Angulo Gonzalez)

Ministerio de Minas y Energia
(Diego Mesa Puyo)

~ Ministerio de Transporte
(Angela Maria Orozco Gémez)

Ministerio de Comercio Industriay Turismo
(Maria Jimena Lombana)

Departamento Administrativo de Planeacién
y Servicios Técnicos DNP (Alejandra Botero Barco)

. Ministerio de Trabajo
(Angel Custodio Cabrera)

Ministerio del Deporte
(Guillermo Herrera Castafio)

Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible
Carlos Eduardo Correa)

Ministerio de Agriculturay Desarrollo Rural
(Rodolfo Enrique Zea Navarro)

Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacion
(Tito José Crissien Borrero)

Ministerio de Justicia y del Derecho
(Wilson Ruiz Orejuela)

Ministerio de las TIC
(Carmen Ligia Valderrama Rojas)

Ministerio de Defensa Nacional
(Diego Molano)

Ministerio del Interior
(Daniel Palacios Martinez)

- 77
D 72
- D 60
D 55
D 53
D 52
D 51
- 50
D 49
D 49
D 46
D 45
D 44
D 43
D 42
D 42
D 41

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacién mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realiz6 medicién para el aspecto ambiental y de gobernabilidad



Evaluacion

Gestion de los Gobernadores en el tltimo afio

Atlantico 1 59
Caldas - 57
Boyaca B s

Antioquia _ 54

Risaralda _ 54

Huila _ 53
Cundinamarca D 52
Meta _ 52
Norte de Santander — 52
Valle del Cauca _ 50
Bolivar - D 50
Cérdoba 7 s0
Tolima - s0
Narifio - .5
Cauca - 38
Santander - 37

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacion mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realiz6 medicién para el aspecto ambiental y de gobernabilidad
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Evaluacion

Gestion de los alcaldes en el dltimo afio

Tunia D s
Barranquilla _ 53
Popayan - D s0
Monteria _ 50

Bogot3 - D so

Pereira _ 46
Manizales - 42

Clcuta _ 41

Villavicencio _ 41
Bucaramanga - 41
Cartagena — 40
Neiva _ 39
Pasto - D 39
Ibagué - D 39

Cali - D 37

Medellin D 33

Las respuestas se presentan en una escala de 1a 100, donde 1 es la calificacion mas baja y 100 la mas alta.
*En 2009 no se realiz6 medicién para el aspecto ambiental y de gobernabilidad
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Prospectiva

Principales desafios para el 2023

Desafio politico

Gobernabilidad del presidente Gustavo Petro
La PazTotal

Disminuir la corrupcion

Disminuir la polarizacién

Recuperar y generar confianza

Reformas delgobierno

Reforma politica

Respeto por la Constitucién

Cumplir con el programade gobierno

Dar garantias y respetar la oposicion
Reforma tributaria

Fortalecerla democracia

Gobernar sin "mermelada"y manejo del Congreso
Otros

Desafio Economico

Reducir lainflacién

Disminuir el desempleo

Afrontar larecesion econdmica

Reforma tributaria

Proteger y fortalecer laempresaprivada
Reducir el déficit fiscal

Apoyar y fortalecerla produccién agricola
Transicién energética

La tasa de cambio

Industrializacion

Aumentar laproductividad y competitividad
Otros

Desafio Social

Reducir lapobreza

Reducir laDesigualdad

Educacién de calidad

Ofrecer salud en mejores tiempos
Seguridad alimentaria y acabar el hambre
La seguridad ciudadanay violencia
Subsidios y proyectos comunitarios
Asesinato de lideres sociales

Inversion Social

Desarrollo de los nifos, ninasy
adolescentes y adulto mayor

Otros

T 177
T 16,
T 147,

T 10%
IS 87,
T 8%
D 57
- 37
» 2%
» 2%
» 2%
» 2%
D 2%
I 107
TS 197
T 177,
I 177
TS 157
IS 8.
D 67
- 37
» 2%
» 2%
» 2%
» 2%
D 97
T 307
T 29/,
D 87
D 47
b 4%
» 47
D 3%
D 2%
D 2%
D 2%

I 127
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Prospectiva

Principales desafios para el 2023

Desafio ambiental

Frenar la deforestacion
Combatir lamineriailegal
Proteger los parques naturales
Transicién energética

Proteger la Amazonia

Cambio climatico
Contaminacion hidrica
Fracking

Politicas y regulaciones ambientales
Proteccién de Paramos
Energias Limpias

Concienciay cultura ambiental

Acuerdo de Escazu

Articulacion con los sectores
petrolerosy econdmicos

Otros

Desafio internacional

Reestablecer las relaciones con Venezuela

Reestablecer la confianza eimagen
internacional de Colombia ante el mundo

Relacién con Estados Unidos

Fomentar las exportaciones

Diferendo con Nicaragua

Mantenerapoyo internacionalal proceso de paz
Reestructuracién de lapolitica contralas drogas
Proyectar liderazgo en AméricaLatina
Renegociar los TLC

Inversién extranjera

Otros

TS 207
T 177
TS 167
D 77
D 57
D 5%
D 57
_» 47
» 3%
» 3%
» 2%
» 2%
» 2%
» 2%
D 77

S 2.
- S s
- 10%
D 9.
D .
D s
D s
;b 3.
il 2.
D 2.
D 7.
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NACIONAL. ¢Cuales son los tres medios de comunicacion que
usted mas consulta para mantenerse informado?

El Tiempo I 307
El Espectador D 277
Semana D 127,
La Republica | D 5% Law - 28°
EL Colombiano | D 4% BluRadio D 207

Portafolio 4% .
D Caracol Radio 6am D 207
LaPatria 9 2%
ElPais (Cali) ) 1% RCNBasica - WA
NEWS .
ElHeraldo ) 1% =0 LaFm » 67
Vanguardialiberal |) 1% Hora 20 D 4%

ELDiario ) 1% Medios

! Laluciérnaga |9 2%
Impresos

ElNuevoDia ) 1% VocesRCN ) 1%

The Economist 9
ist ) 1% Radio Nacional de Colombia ) 1%
La Opinién ) 1%
La Nacién del Huila | 1 Emisora Universidad Nacional |} 1%
a Nacién A

Publimetro | 1% Emisora Universidad Javeriana | 1% Radio
Otros D 87. Otros D 9
31%
N,
20% i
13% Television
-a 4% 3% 3
[ PSS VN VA VA VR -
0 o = %] 0 = > o @] 0 o = o )
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Como se informan los lideres

El Tiempo

El Espectador
Cambio - 130
La Silla Vacia _ 12%
EL Pais (Espaia) D s

Semana - 7%

A Fondo - Maria N
The New York Times - 3% Jimena Duzan - 30%
i Huevos Revueltos
. 2% i con Politica - La Silla Vacia . 7%
: Diana Urib o
Las Dos Orillas . 2% iana Uribe . 7%
R ; Presunto Podcast- . 6%
BeC | WD 2% : Revista Cambio °
Péginas ElReporte Coronell . 5%

Web EL Hilo - Radio Ambulante . 5%

La Republica

Voragine . 2%
RazénPublica . 1% ‘
Portafolio | T 1% ElWashington Post | 1) 4%
El Colombiano ' 1% ElPrimer Café - EL Tiempo | ) 2%
i The Daily - New York Times ' 2% =

Cuestion Publica . 1% The Econormist § 12, Podcast

RN (D 1%

Infobae | 1%

Caracol |) 1%

RevistaSemana |) 1%

Puizo |9 1% Global News - BBC |} 1%

The Economist |} 1% Hora 20 Caracol - ) 1%

| : Diana Calderon =

The Washington Post [) 1% ELPais (Espania) || 1%
Vanguardia (Espaia) ) 1% El Weekly Global || 1%
Valora Analitik |) 1% ElTren-RCN || 1%
LaOrejaRoja |) 1% Tercera Vuelta || 1%
LaPatria |) 1% Radio Nacional de Colombia | 1%,

Otros I LaNo Ficdon | 1%

: LaFm ‘ 1%

Capital Politico || 1%

Otros D 23
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e informan los lideres

NACIONAL. Columnistas mas leidos del pais

Daniel Coronell
German Vargas Lleras
MariaJimena Duzan
Daniel Samper Ospina
Ramiro Bejarano
Rodrigo Uprimny
Marialsabel Rueda
RicardoSilva
AnaBejarano
Daniel Samper Pizano
Moisés Wasserman
Salud Hernandez
CeciliaOrozco
Thierry Ways
Yohir Akerman
Salomadn Kalmanovitz
Héctor Abad Faciolince
Juan Lozano
Juan Esteban Constain

Ana Cristina Restrepo
Otros

D 6%
D 5%
» 5%
D 3%
D 3%
D 3%
D 3%
) 2%
) 2%
) 2%
) 2%
) 2%
) 2%
) 2%
) 1%
) 1%
) 1%
) 1%
) 1%

I 197

- 357
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Como se informan los lideres

NACIONAL. Tuiteros mas leidos de Colombia

Felix de Bedout » 97,

Daniel Coronell D 8,

Daniel Samper Ospina » 7%

Gustavo Petro 1 5%

Alvaro Uribe Vélez B 3,
Alejandro Gaviria p 2%
CarolinaSanin  » 2%,
César Caballero » 2%
MargaritaRosa de Francisco » 2%
Gustavo Bolivar » 2%

Ivan Cepeda 1%

Rodrigo Uprimny ) 1%

Gonzalo Guillén (@heliodoptero) ) 1%
Roberto Angulo ) 1%

Vicky Davila ) 1%

MariaJimena Duzan 1%

Daniel Gdmez Gaviria 1%

Sebastian Nohra 1%
ManuelRodriguez 1%

)
)
)
)
)
)
)
)
)
SandraBorda ) 1%
)
)
)
)
)
)
)
)
)
)
)

Moisés Wasserman , 1%
Gustavo Gémez | 1%
Ariel Avila |, 1%

Daniel Bricefio ) 1%
Andrés Mejia 1%
Humbertode la Calle |, 1%
Jorgelvan Cuervo | 1%
Ramiro Bejarano | 1%
JorgeGalindo | 1%
ClaudiaLopez 1%
Brigitte Baptiste |, 1%

Otros T 35
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g 5 Como se informan los lideres

NACIONAL. Caricaturistas mas vistos

Matador - 367
Vladdo (Aleida) D 237
Bacteria W) 7%
Osuna 9 7%

X-tian . 5%
Mheo 9 4%
Betto 9 2%

Diego Garcia (Diego Caricaturista) ) 2%,
Guerreros | 1%
Juan CarlosHomez } 1%
Selo explico con plastilina (Alter Eddie) ) 1%

Nieves - Consuelo Lago ) 1%

Mico | 1%
A ) 1%,
Safady | 1%
Yeyo | 1%

Garzon | 1%
Picho yPucho | 1%

Chécolo | 1%
Otros W 5%
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

. . RADIO
Antioquia
CaracolRadio a
MEDIO IMPRESO 6am . 277
El Colombiano - 27% LaW D 257.
El Tiempo - 27% Blu Radio b 197
El Espectador - 24%, Lafm | WD 10%
2 i )
Semana . 9% RCNBasica | B 6%
o
La Repiblica | J) 4% Hora20 | 6%
Otros 9
Portafolio |) 2% D 7%
otros| ) 7% LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS
Ana Cristina Restrepo Jimenez e 17%
TELEVISION David Escobar | =® 9%
Jorge Giraldo | 8%
Caracol Noticias D 25, Hector Abad Faciolince [® 3%
Maria Bibiana Botero [®» 3%,
Noticias Uno D 15% AmaliaLondofio p 2%
o o Juan José Hoyos P 2%
Noticias RCN - 15A’ Juan Alberto Gomez p 2%
, . q Elbacé Restrepo |p 2%
Teleantloqwa » 12% Saralaramillop 2%
CMS& - 12% Pascual Gaviriap 2%
Alberto Moralesp 2%
CNN | D 9% Alejandro Hoyos p 2%
Juan Guillermo Angelp 2%
BBC D 3% Bernardo Alejandro GuerraHoyos p 2%
r A Daniel Yepesp 2%
Telemedellin p 2% David Gonzalezp 2%
Otros [ Juan Camilo Quinterop 2%
» 107% Otros e 36,
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO

El Tiempo
El Espectador
ElHeraldo

Semana

) 25

) 26

) 25
12

La Republica '5%

Otros

TELEVISION

Caracol Noticias
Noticias Uno
Noticias RCN

CNN

CM&

Senal Colombia
Telecaribe
Canal Capital
Telesur
Cablenaticias
City Tv

Otros

'6%

mm 339,

= 167
= 16%
m» 13%
= 11%

» 2%

®» 1%

®» 1%

®» 1%

® 1%

®» 1%

» 3%

RADIO
LaW

Caracol Radio
6AM

Blu Radio

Emisora
del Atlantico

Hora 20
Caracol Radio

LaFm
RCN Basica

Otros

D 257
D 227
D 207

b 13%
D 5%
D 4%
D 4%
D 5%

LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS

Oscar Montes
Alfredo Sabbagh
Amylkar Acosta
Cecilia Lopez
Horacio Brieva
Thierry Ways

Jairo Parada
Indalecio Dangond
Roberto Zabarain
Marcela Garcia
Laura Ardila
Adolfo Zableh
Alberto José Linero
Antonio Celia

Otros

- 12%
» 6%
» 6%
» 6%
» 6%
» 6%
» 6%
» 4%
® 4%
» 4%
» 4%
> 2%
) 2%
> 2%
T 337
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

Boyaca

MEDIO IMPRESO RADIO
El Tiempo - 34% Law D 327
Caracol Radio o
El Espectador - 25% 6AM lp 207

Blu Radi 16%
Semana . 18% irade »

LaFm . 6%
La Republica ' 7%
RCN Basica . 6%

Portafolio 6%
' Boyaca95.6Fm |9 4%

Boyaca7 Dias ' 5% Hora20 ) 4%
Otros |§) 5% Otros | WD 10%
LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS
Ricardo Rodriguez Puerto _— 20,

Ricardo Bautista Puerto = 9%
Harvey Yecid Medina Alfonsi = 8%
German Garcia » 6%
Jacinto Pineda » 6%
Carlos Molina | 5%
Fabio José Saavedra | 5%
David Saenz (g 3%,
Julio César Corredor | 3%,
Ricardo Cipagauta | 3%
Edilberto Rodriguez | 39,
Javier Sneider Bautista | 39/,
Bernardo Sanabria Suarez |, 29/

Otros — 257
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

Bolivar RADIO

MEDIO IMPRESO LaW D 437
El Espectador 29% Radi
- Caracol gg;g D 237
El Tiempo 24%
P - BluRadio | ' 15%

El Universal 15%
. RCNBasica | D 11%

S 15%
emana . o

La Republica . 7%
VocesRCN || 2%

Portafolio ' 7% Hora 20 Caracol
Radio l 2%

Q'Hubo | 2%

LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS

Jaime Bonett m 197,

Jorge Rumié ™ 6%

Raul Paniagua = 6%

Jairo Parada | 6%

Socorro Rodriguez | 6%

Tatiana Velasquez | 6%
Agustin Leal | 3%
Alcides Arrieta Meza |m 3%
Alfredo Sabbagh | 3%
CeciliaLépez |m 3%
Claudia Ayola | 3%
Danilo Contreras | 3%
Dario Morin | 3%

Otros e 28,
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REGIONAL. ¢ Cudles son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO RADIO
La Patria - 27% v 2
Caracol Radio 1 197
6AM °
ElEspectador - 247 RCNBasica | D 11%
El Tiempo - 24% orm |0 8%
BluRadio | 1D 8%
Semana . 9% Hora20 | 6%
Radio Nacional [
L3 RepUblica . 5% de Colombia > 5%
] Y
: o dio Cond
Portafolio ’ 3% Ra ('Loa F?ar]crigs ) 4%
otros | D 8%
Otros . 8%

LOS COLUMNISTAS
. REGIONALES MAS LEIDOS
TELEVISION
Adriana Villegas o 257
Caracol Noticias D 287 Alejandro Samper o 22%
Jorge Enrique Pava = 11%

Noticias Uno D 207

Camilo Vallejo Giraldo = 9%

CM& - 17% Dario Arenas | 4%
Fernando Alonso Ramirez | 4%
CNN . 6% Luis Felipe Gdmez | 2%

Efraim Osorio Lopez |g 2%

. ()
NoticiasRCN | ® 5% Adriana Robledo | 1%,

Albeiro Valencia Llano |, 1%

Red Mas Noticias | ® 5%
Andrés Calle y 1%

Telecafé |9 4% Ana MariaMesa |, 1%,
Bernardo Mejia y 1%

Otros | "D 14%, Otros 167
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO
El Tiempo 1D 26%,
El Espectador D 237,
ElNuevo Liberal 3 15%
Semana » 14°%
LaRepublica | 9 5%
ElPais (Cali) |9 3%
El Colombiano |) 3%
Diario del Cauca |) 2%
Extra ) 2%
Proclama o
del Cauca 1%
Otros | ® 5%
TELEVISION
Caracol Noticias - 27%
Noticias Uno B 187
CM& i 13%
Noticias RCN 3 13%
Red Mas Noticias | D 10%
CNN | D 6%
Telepacifico | ® 3%
Otros | WD 9%

RADIO

Caracol Radio
6AM

LaW
RCN Basica

Blu Radio

La Luciérnaga
Caracol Radio

LaFm

Unicauca Estéreo

Radio 1040 Popayan
Red Sonora

Voces RCN

Radio Nacional
de Colombia

Radio Super

Otros

_—— 24
— 237,
= 11%
» 8%
®» 6%
®» 5%
®» 5%
> 3%
» 3%
» 3%
» 3%
®» 6%

LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS

Marco Antonio Valencia
Eduardo Nates Lopez
Alvaro Urbano

Juan Diego Castrilldn
Danilo Vivas

Carlos Canas

Fabio Arevalo Rosero
Roberto Rodriguez
Ovidio Hoyos

Paloma Valencia
Sebastian Silva

Otros

- 17%
» 9%
» 8%
»6%
D 4%
» 4%
» 4%
D 4%
» 4%
» 4%
D 4%
T 34,
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO RADIO
EL Tiempo s Law D 437
El Espectador . 24, Blu Radio 3D 20%
Caracol Radio
Semana . 20% — » 16%
El Meridiano . 16% LaFm | B 9%
ElNuevo Siglo l 2% RCNBasica | D 7%
) La Luciérnaga o
El Universal l 2% CaracolRadio | 1%
Otros %
Otros l 2% ) 47
LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS
Antonio Tofio Sanchez 172,
Alvaro Bustos Gonzalez D 119,
Marta Saenz » 112
Marcos Daniel Pineda | ) 8%,
Félix Manzur Jattin | ) 6%
José Félix Lafaurie | 6%
Jairo Torres Oviedo D 6%
Oscar Montes D6

Otros

D 317,
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informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO

El Tiempo

El Espectador
La Nacidn
Semana

Diario del Huila

Portafolio

Otros

TELEVISION

Caracol Noticias
CM&

Noticias Uno
Noticias RCN
CNN

City Tv

RTVC

Red Mas Noticias
CanalElTiempo
Conectados Colombia
Telesur

BBC
Cablencticias

B 29
) 23~
D 18%

P 1
P 10%
) 2%
) 7%

o 357

= 19%
=» 167
= 11%
» 9%
® 2%
» 1%
» 1%
» 1%
» 1%
» 1%
» 1%
» 1%

RADIO

Blu Radio

Caracol Radio
6AM

Law
Radio Hl DobleK [

387
m» 23%
» 17%
4%

LaLuciérnaga
o 3%

Caracol Radio

LaFm ) 3%

Huila Estéreo ) 2%

Neiva Stereo ) 2%
Radio Nacional
) 2%

de Colombia

RCNBasica) 2%

Otros [

4%

LOS COLUMNISTAS _
REGIONALES MAS LEIDOS

Francisco Argliello

Monsefior Froildan Casas Ortiz

German Palomo

Hugo Fernando CabreraOchoa

Rodrigo Villalba

Yilber Saavedra

Alfonso Vélez Jaramillo
Anibal Charry

Luis Alfonso Albarracin
Luis Humberto Tovar
German Hernandez
Jorge Fernando Perdomo

Otros

e 217
= 10%
» 6%
» 6%
» 6%
» 6%
» 4%
D 4%
» 4%
»4%
»3%
»3%
237
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO RADIO
El Espectador -55% W T
Caracolegi,a = 21%
El Tiempo - 27% Blu Radio | D 16%
Semana . 13% e
CaracolRadio [P 4%
Diario del Sur ' 10% Radio Nacional |y go/
de Colombia
La Republica ' 4%, i 4 £
LaFm ) 3%
otros| 3 10% otros D 4%
LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS
Pablo Emilio Obando - 227,
Manuel Erazo 3 112
Claudia Ortega | B 6%
Carlos Alvarado | B 6%
Diego Angulo | ' 6%
Jorge Luis Piedrahita | 1) 6%
Fernando Enriquez | 1 6%
Guillermo Rivera | 1 6%

Otros

D 23,
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO

El Tiempo - 32%
Semana . 24%

El Espectador . 19%
Periodico o
del Meta . 16%

Llano7 Dias ' 5%

Llanoal Mundo ' 2%

TELEVISION

Caracol Noticias
Red Mas Noticias
Noticias RCN
Noticias Uno
CM&

CNN

Sefal Colombia

Nuestro Llano

RADIO
Blu Radio D 40°,
Law D 267,

Caracol Rggiﬁ » 1%
RCNBasica | ™ 11%

LaFm ) 2%

Radio Nacional
de Colombia |} 2%

Radio Viva ) 2%

La Exitosa
107.8FM ) 2%

otros |9 4%

D 267
D 217

D 15%

m 11%

D 97

» 97

® 6%
> 2%
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forman los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

Norte de Santander

MEDIO IMPRESO RADIO
ELEspectador 277 Law D 317
B O5nG 22% Caracol Radio o
a Opinién D cam D 187
El Tiempo - 19% Blu Radio D 147
Semana | 1 1% LaFm D 127
La Republica ' 5% RCNBasica | D 11%
. ° Radio Nacional A
Portafolio | §) 4% N —— » 4%
Vangtjigre(:laa[ ) 3% RadioUno | ' 4%
Otros . 8% otros | D 7%

] LOS COLUMNISTAS
TELEVISION REGIONALES MAS LEIDOS
Caracol Noticias I 29% ArturoCharria - 18%

Noticias RCN e 17% (EYSSoN U DUS £
Mario Zamb %
Noticias Uno mp 14 e
Cicerén Flérez Moya | 1D 8%
CM& | o 13%
Carlos Andrés Mufioz Lépez | §%,
Sefial Colombia | i 7%
Juan PabloCohen |79 §%,
CanalTro . 4 A’ AdrianaPérez ) 3%
Red Mas Noticias | W 47 Gustavo Casadiego |) 3%,
Cablencticias | W 4% Eduardo Cortés |y 39,
Otros | m® 8% Otros D 357
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO RADIO

El Espectador - 28% Law I 337
Caracol Radio D 24

El Tiempo - 28% 6AM

RCN Basica D 12%

. . ()
e - 17% BluRadio | D 9%

Semana . 13% Caracﬂ?%ﬁ% » 7%

LaF %
LaRepublica | J) 6% 2fm D 6%

VocesRCN | D 3%

Portafolio 4% Universitaria
) 4% Estereo882FM | ® 1%

Otros . 6% Otros | D 4%

, LOS COLUMNISTAS
TELEVISION REGIONALES MAS LEIDOS
Caracol Noticias 26, Alvaro Ramirez Gonzilez = 11%

- 6 ° Luis Garcia Quiroga =» 10%
Noticias Uno =) 17% Juan Guillermo Angel | - 8%
Humberto Tobdn = 7%
CM& - 16% Ernesto Zuluaga » 6%
James Fonseca | v 6%
Noticias RCN - 16% Alfonso Gutiérrez | g9 4%
Alvaro Rodriguez |up 4%
. [
Red Mas Noficias | 1 5% Luis Fernando Cardona |9 4%
Juan Antonio Ruiz 4%
CNN y %
. 5 A JorgeEduardo Murillo | 3%,
Telecafé . 5% Julian Cardenas | 3%,
Daniel Samper Ospina |y 29,
Otros | D 127 AdrianaVillegas |y 2,

Otros mmm— 267,
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forman los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO
Vanguardia
Liberal

El Espectador

El Tiempo

) 29
) 26
i

semana | ) 12%
Bocas | ) 4%
Otros ' 6%
TELEVISION
Caracol Noticias D 307
CM& D 187
Noticias Uno 3 15%
NoticiasRCN | D 10%
CNN | D 10%
CanalTro | B 6%
Otros | WD 10%

RADIO
Law D 337
Caracol Radio
2o D 26
Blu Radio D 187
LaFm . 10%
Radio Melodia . 3%
La Luciérnaga °
Caracol Radio . 3%
RCNBasica [ D 3%
Otros . 5%
LOS COLUMNISTAS
REGIONALES MAS LEIDOS
Miguel Angel Pedraza D 187,
Diana Saray Giraldo D 10%
Donaldo Ortiz D 10%
Juan PabloRemolina | D 8%
AlbertoMontoya | 1 5%
EduardoMunoz Serpa »5%
Fernando Morales . 5%
Oscar Jair Hernandez | 1) 5%
Rodrigo Parada | 1) 5%
Otros - 307
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ; Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

MEDIO IMPRESO DI
El Tiempo D 36% Law D 22%
El Espectador D 207 Caracole;jig D 20
ElNuevoDia » 16% Blu Radio D 15%
Semana | W 13% RCN Basica mp 149
Portafolio | ) 7% Ecos del Combeima 3 10%
Q'Hubo |) 4% LaFm | D 5%
La Republica ) 3% Ondas de Ibagué | B 2%
El Colombiano || 2% Alerta | D 2%
Tolima 7 Dias ] 1% Otros | D 7%
LOS COLUMNISTAS _
REGIONALES MAS LEIDOS

CarolinaToro e 147,
AlbertoDelgado D 97,
Carmén|nés Cruz D 97,
Diego Jiménez 3 9,
William Ospina | D 9%
CamiloOssa | D 8%
Jaime Eduardo Reyes | 1D 6%
AlbertoBejarano | 1 5%

Guillermo Hinestroza | ) 5%

Otros I 27
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Como se informan los lideres

REGIONAL. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted mas consulta?

Valle del Cauca

MEDIO IMPRESO RADIO
\ Law e 287
El Tiempo 34% )
- Caracol Rgglﬁ 24%
El Espectador - 26% Blu Radio - 217
LaFm [ 8%
SEMEE . 15% RCNBasica [ 5%
ELPais (Cali) | ) 9% Hora20 1B 3%
La Luciernaga |» 2%
Portafolio ' 5% RadioUno ) 2%
Univalle Estéreo | 1%
La Republica ' &% Emisora Universidad |, 19/
Javeriana
Otros . 8Y, otros |® 4%
LOS COLUMNISTAS |
TELEVISION REGIONALES MAS LEiDOS
Paola Gomez Perafan = 11%
Caracol Noticias s 237, DiegoMartinezLioreda | m® 9%
Noticias Uno = 15% Luis Guillermo Restrepo » 6%
CMS ) 15% Mario Fernando Prado (Siriri) » 6%
Noticias RCN — 127 Gustavo Alvarez Gardeazabal | 6%
CNN - 77 Aura LuciaMera |7 5%
i 59, ° Mauricio Cabrera | 7 5%
e 54 c!as i i 3 Antonio de Roux | D &%
Telepacifico| == 5% TR Y,
90 MinUtOS . 5 A) Gloria Hurtado . 4%
Noti5 | = 2% lorgeRestrepoPotes |1 3%
City Tvim 1% Ossiel Villada |9 3%
Notipacifico [» 1% AlfonsoOtoya [ 2%
Otros [ 10% Otros o 337,
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L.os mas destacados

Mejores Senadores de la taltima legislatura

Jorge Enrique Robledo
Ivan Cepeda

Angélica Lozano
Gustavo Petro
PalomaValencia
Gustavo Bolivar

Luis Fernando Velasco
Roy Barreras
MariaFernanda Cabal
Ivan Marulanda
AidaAvella

Rodrigo Lara

David Barguil
Alexander Lopez
PaolaHolguin
MariadelRosario Guerra
GabrielVelasco
Miguel Angel Barreto
Antonio Sanguino

Ciro Ramirez

Otros

e 177
- 167
I 127
- 8%
67
. 57
_ 4%
- 4%
_ 4%
- 4%
= 3%
m 3%
» 2%
» 1%
> 1%
» 1%
» 1%
» 1%
> 1%

y 1%
o 87



JORGE ENRIQUE ROBLEDO, EL MEJOR SENADOR




Historico ranking senador JORGE ENRIQUE ROBLEDO

El Senador ocup6 durante 10 aios el primer lugar y
este es el historico de las votaciones que obtuvo

39%

34%
299 26% 26%
° 20% 20% qqo
18% 2
'l'llluﬂ.i/.

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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L.os mas destacados

Mejores Representantes a la Camara de la tltima legislatura

Juanita Goebertus - T 157
Katherine Miranda - 17
Maria José Pizarro - 97
Mauricio Andrés Toro - 8.
Gabriel Santos T 77
David Racero -1 6%
José Daniel Lépez D 5
German Navas Talero 1D 5%

Juan Carlos Lozada mp 4%
JuanFernando Reyes Kuri » 3%
Inti Asprilla » 3%
Catalina OrtizLalinde | ) 2%
AngelaMaria Robledo | ") 2%
Christian Garcés |9 1%
Oscar Dario Pérez | B 1%
CésarLorduy | B 1%
Rodrigo Arturo Rojas |9 1%
GabrielVallejo Chuifi [ 1%
Jorge Alberto Gomez | B 1%
Julio César Triana | B 1%
Wilmer Leal [ 1%
AdrianaMagali Matiz | 9 1%
Carlos Chacon | 1%
José Jaime Uscategui |9 1%
Fabian DiazPlata |9 1%

Otros S 127




L.os mas destacados

Las empresas mas admiradas en Colombia

Ecopetrol I 15%
EPM - 7%
Crepes & Waffles 3 5%
Arturo Calle D 5%
Nutresa D 4%
Bancolombia " 4%
Suramericana / GrupoSura " 3%
Alpina 7 3%
Grupo Exito m 2%
Bavaria » 2%
Tecnoglass » 2%
Postobdon » 2%
Argos ® 2%
Davivienda » 2%
Productos Ramo » 2%
CarvajalS.A. » 1%
Colombina » 1%
ETB » 1%
Frisby » 1%
ISAD 1%
Organizacion Corona » 1%
Alqueriay 1%
Grupo Aval y 1%
MarioHernandez y 1%
Aviancay 1%
Colantay 1%
Rappi) 1%
Servientrega) 1%
Casaluker SA.» 1%
D1y 1%
Juan Valdez ) 1%
Celsiay 1%
Grupo Socialy 1%
Manifiesta (Ropa Excombatientes) y 1%

Otros S 259
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L.os mas destacados

Las ONG’S mdas admiradas en Colombia

Dejusticia T 7
CruzRoja D 57
Fedesarrollo D 47

Indepaz D 3%

Fundacionldeas para la Paz -FIP D 37
Fundacién Corona D 37

Fundacion Paz y Reconciliacion -PARES D 37

Cinep | " 2%
Fundacionparala Libertad de Prensa-Flip | " 2%
Moe | " 2%

Human Rights Watch | "B 2%
Fundacion Carvajal | mm 2%
Fundacién Mario Santo Domingo | " 2%
Fundacion Pies Descalzos | " 2%
Defensa Civil Colombiana | "B 2%
Bancode Alimentos | W 2%
Temblores | W 2%
Iglesia Catolica | ™ 1%
Corporacion El Minutode Dios | m® 1%
FundacionSocial | ® 1%
UNICEF | 1%
Cuerpo Oficial de Bomberos | # 1%
Colectivo de Abogados José Alvear Restrepo | 1%
Colombia Diversa | ® 1%
Transparencia por Colombia | ® 1%
Fundacién Luker | ® 1%
ANDI |® 1%
Fides |® 1%
AccionInterna | ® 1%
Colombianasy Colombianos por la Paz -CCP |® 1%
Fundacion Solidaridad por Colombia | ® 1%
Red Papaz |®» 1%
WWF Colombia |® 1%
Fundacion Natura |®» 1%
FundaciénBarco |® 1%

Otros - 34,
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FRAS & CONCEPTOS

INFORMACION INTELIGENTE®

N. 62-21Bogota DC

@cifrasyconcepto



